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1.1

UNSERE VISION

Von den nattrlichen Ressourcen der Erde betrachten wir sechs
als die wichtigsten: Wasser, Luft, Erddl, Erdgas, Kohle und Mine-
ralien. Diese Ressourcen bilden die Grundlage unserer Existenz,
doch sie sind begrenzt. Der Mensch hat in den letzten 50 Jahren
mehr Ressourcen verbraucht als in der gesamten Vorgeschichte.
Wir gehen riicksichtslos mit den naturlichen Ressourcen der Erde
um, wahrend jedes Jahr Milliarden Tonnen Abfall auf Deponien
landen.

Unsere Losung lautet Recycling —
.Die siebte Ressource”

Wir konnen die Zeit vielleicht nicht zurickdrehen, aber wir konnen
hier und jetzt einen Unterschied machen. Deshalb sollten wir
trotz groRer Verschwendungen auch die Chancen sehen, die sich
daraus ergeben. Recycling ist ein wesentlicher Bestandteil unserer
Kreislaufwirtschaft und tragt zum Erhalt unserer natirlichen
Ressourcen bei.

Die sogenannte ,Siebte Ressource” spart jedes Jahr tber eine
Milliarde Tonnen CO2-Emissionen und deckt ca. 40 % des welt-
weiten Rohstoffbedarfs. Darliber hinaus bietet die Recycling-
branche weltweit rund 1,6 Millionen Menschen einen zukunfts-
sicheren Arbeitsplatz, Tendenz steigend*.

(Quelle: *Studie des Bureau of International Recycling)
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UNSERE GESCHICHTE

2007

= Grindung der

ARJES GmbH durch Unter-
nehmerfamile Hammel

= Entwicklung des ersten
Zerkleinerers \/Z 750

2012

= Neueinfiihrung der
Maschinenreihen
\/Z 850 und VZ 950

2016

= Premiere des
Zweiwellenzerkleinerers
IMPAKTOR 250

2020

» Strategische Neuaus-
richtung IMPAKTOR-/
EKOMAXX-und
TITAN-Linie

2023

» Ubernahme der
Marke EuRec

= \Verlegung der ARJES
GmbH nach Merkers

Q
O

< O—0O0—0—0——0—"0B—7—=0

2010

= Etablierung am
Weltmarkt durch
intern. Fachmessen
und Fachhandler

2014

= Thomas Hayn wird
neuer Geschaftsfiihrer
und Gesellschafter der
ARJES GmbH

2018

= Neue ARJES Maschinen-
generation TITAN, mit
innovativem Wellen-
Schnellwechselsystem

2022

« IMPAKTOR 250 evo
erreicht Rekordmarke
von 1.000 Einheiten

LOGOENTWICKLUNG
Der Marke ARJES - links
Der Marke EuRec - rechts

Nahere Informationen zu unserer Unternehmensgeschichte
erhalten Sie auf unserer Website!
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TECHNOLOGY GMEH

Entsorgungsanlagen

TARJES oo EuRec 9

2007

Vorstellung des ersten Firmenlogos
der ARJES GmbH

ARJES

Zerkleinerer &
Siebtechnik

2008

Ausarbeitung der Wort-/Bildmarke
und prazise Aussage des Claims

ARJES

Zerkleinerer &
Siebtechnik

2011

Erarbeitung und Umsetzung
definierter Unternehmensfarben

\’%’@ ARJES

Recycling Innovation

2014

Logo-Redesign mit internationalem
Slogan ,Recycling Innovation”

’&‘{c‘: ARJES

Recycling Innovation

2018

Anpassung im Slogan durch Einfiihrung
einer charakterstarken Hausschrift




1.3

®

UNSER UNTERNEHMEN

Der Name ARJES entstammt dem lateinischen Wort fiir ,Widder".
Erist ein Symbol fir Dynamik, Energie, Aufschwung und Kraft.

Wir sind spezialisiert auf die Entwicklung und Fertigung leis-
tungsstarker Recyclingmaschinen zur Aufbereitung zahlreicher
Materialien flr die Abfallverwertung. Seit unserer Grindung im
Jahr 2007 stehen wir neben innovativen Produktentwicklungen
im Bereich Maschinen- und Anlagentechnik, auch fiir eine erfolg-
reiche Unternehmensstrategie. Hinter der ARJES GmbH verbirgt
sich ein ebenso kompetentes wie engagiertes Team erfahrener
Mitarbeiter:innen, die ihr Wissen zur Steigerung der Nachhaltig-
keit einsetzen.

Seit der Ubernahme der EuRec Environmental Technology GmbH
sowie der Immobilien und Grundstlcke des Unternehmenssitzes,
fertigen und verkaufen wir seit 2023 am Standort Merkers in
Thiringen industrielle Zerkleinerungsmaschinen ...

mit wettbewerbsuberlegener
Anwendungsbreite

zum besten Preis-Leistungsverhaltnis
der Recyclingbranche

uber ein weltweites
\Vertriebs- und Servicenetzwerk

FIRMENSITZ
Krayenberggemeinde
OT Merkers
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1.4

UNSERE MARKENATTRIBUTE

Unsere Markenattribute charakterisieren die Werte und Eigen-
schaften, die uns von branchennahen Mitbewerbern unter-
scheidbar machen. Sie lassen sich von unseren Kernwerten
RECYCLING, INNOVATION und ZERKLEINERUNGSTECHNIK
ableiten und dienen dazu, die Persdonlichkeit und Identitat unse-
rer Marke zu definieren, mit der wir in der AuRenwahrnehmung
gesehen werden. Man kann sagen, dass sie die Verbindung von
Innen nach Aul3en darstellen und die Werte mit der Wahrneh-
mung in Kontakt bringen.

Um sicherzustellen, dass unsere Markenbotschaften
konsistent und effektiv vermittelt werden, ist zudem die
Einhaltung unseres Corporate Design Manuals von
entscheidender Bedeutung.

Auf den nachfolgenden Seiten wurden visuelle Richtlinien fest-
gelegt, die unsere Marken ARJES und EuRec reprasentieren.

Die Verwendung unserer definierten Farben, Schriftarten und
Logodarstellungen in allen Kommunikationskanalen tragt dazu
bei, dass unsere Marken erkennbar sind und unsere Botschaften
klar und prazise vermittelt werden. Eine einheitliche Darstellung
fordert nicht nur die Wiedererkennung, sondern starkt zudem
das Vertrauen in der Offentlichkeit, zu unseren Kunden und
Geschaftspartnern sowie Mitarbeitern.

DAFUR STEHEN WIR












2.

LOGO

Der Name ARIJES ist abgeleitet von dem lateinischen Begriff
JAries”. Es ist der astronomische Begriff fiir das Tierkreiszeichen
Widder und steht in Bezug zur Griinderfamilie Hammel. Die
Umwandlung des Wortes symbolisiert dabei den kreativen Geist
und die Innovationsbereitschaft des gesamten Teams.

Der Rammbock in Verbindung mit dem ARJES Schriftzug und der
dazu passenden Schriftart ,Palo Alto” steht fiir Dynamik, Kraft,
Energie und Aufschwung. Schon die alten Romer haben ihre
Rammbaocke Aries genannt. Diese waren vorn mit einem Widder-
kopf versehen und zum Niederreil3en gegnerischer Mauern
bestimmt.

Der ausdrucksstarke Slogan ,Recycling Innovation’, in unserer
Primarschriftart ,Titillium", charakterisiert sowohl die Kernaus-

sage des Unternehmens als auch die internationale Zusammen-
arbeit mit Handlern und Kunden.
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Negativ - unten






2.2

PLATZIERUNG UND SCHUTZZONE

Platzierung

Um die bestmogliche Wirkung zu erzielen, sollte das Logo nach
Moglichkeit stets im rechten Bereich platziert werden. Sollte
dies in Ausnahmefallen nicht moglich sein, ist jedoch darauf zu
achten, dass die Prioritat des Logos erhalten bleibt.

WICHTIG! Das Logo darf in seinem Erscheinungsbild niemals
verandert werden (Siehe ,,2.5 Fehlerhafte Anwendungen”)

Verhdltnis und Abstand
Das Logo sollte immer in ein bestimmtes Verhaltnis zum
gewahlten Format gesetzt werden, auf das es aufgebracht wird.

Beispiele:

= DINAL
Logobreite 60 mm; Mindestabstand zum Rand 15 mm (Y)

= DINA5
Logobreite 43 mm; Mindestabstand zum Rand 9 mm (Y)

= DINA3
Logobreite 85 mm; Mindestabstand zum Rand 17 mm (Y)

= Abstande zum Rand sind immer gleichmaRig,
nicht unterschiedlich

= Logohohen ergeben sich proportional

Schutzzone (X)

Um ein optimales Erscheinungsbild zu gewahrleisten, ist eine
Schutzzone um das Logo definiert. Innerhalb dieses Bereiches
dirfen keine weiteren Elemente enthalten sein. Der Mindest-
abstand (X) ergibt sich aus der Hohe der Logo-Schrift ,ARJES".

22

ANWENDUNG
Platzierung - oben
Schutzzone - unten



{‘é'@ ARJES

Recycling Innovation:

_________________________________________________



2.3

FARBVARIANTEN

Um zu gewabhrleisten, dass das Logo auf jedem Untergrund
optimal dargestellt wird und dessen Aussagekraft nicht verloren
geht, wurden auch hier einige Regeln definiert.

In Positivdarstellung (Orange, Dunkelgrau) und den einfarbigen
Varianten Dunkelgrau, Orange und Schwarz darf es nur auf
hellen Untergriinden, wie Wei8 und Hellgrau platziert werden.

In Negativdarstellung (Orange, Hellgrau) und den einfarbigen
Varianten Hellgrau, Orange und Weil hingegen darf es nur auf
dunklen Untergriinden, wie Dunkelgrau und Schwarz platziert
werden.

Ein besonderer Fall stellt ein orangener Untergrund dar. Hier
darf es nur in den einfarbigen Varianten Dunkelgrau, Weif3 und
Hellgrau* abgebildet werden.

*Diese Variante darf nur dann angewendet werden, wenn die
Produktion durch die Sonderfarbe Silber (z.B. auf orange-
farbenen Warnwesten) gewahrleistet ist.

ANWENDUNG

Farbvarianten

24
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Recycling Innovation

ARJES

Recycling Innovation
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2.4

BESONDERE ANWENDUNGEN

In einigen Fallen ist es technisch- bzw. designbedingt notig vom
regularen Erscheinungsbild des Logos abzuweichen, z.B. bei
Textilveredelungen, Fahrzeugbeklebungen, Werbemittel-
veredelungen, usw.

Diese Anwendungen sind grundsatzlich vorab mit der
Marketingabteilung der ARJES GmbH abzustimmen!

ANWENDUNGS-
BEISPIELE

26,
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2.5

FEHLERHAFTE ANWENDUNGEN

Das Logo ist das zentrale Element des Erscheinungsbildes. Um
seiner reprdsentativen Aufgabe gerecht zu werden, darf es nur in
seiner Originalform verwendet werden. Es darf niemals verzerrt,
gekippt, gesturzt, gespiegelt oder umgestaltet werden. Es sind
auBschlieBlich die zur Verfligung gestellten Logodaten zu nutzen!

Spiegelung der Bildmarke

Verzerrung der Logohohe

Verzerrung des Logobreite

Kippen oder Stiirzen des Logos

Farbanderung auBRerhalb der definierten Firmenfarben
Positionsanderung der Logoelemente

Falsche Farbanwendungen

28
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3.1

LOGO

Mit Grindung der Marke EuRec im Jahr 1995 wurde das Ziel
gesetzt, hochwertige Recyclingtechnologie aus Europa zu
produzieren und somit einen bedeutenden Beitrag zum Thema
Umweltschutz zu leisten. Dies spiegelt sich auch im vollen
Namen ,EuRec Environmental Technology GmbH" wieder.

Der Kernwert ist mit der Wortmarke des Logos klar definiert,
denn EuRec steht fiir die Wortzusammensetzung Europa und
Recycling.

Die Bildmarke des Logos symbolisiert die Schneidemesser der
Werkzeugwellen. Die nach rechts geneigten Messer reprasentie-
ren einerseits die reilRerische Zerkleinerungskraft und symboli-
sieren andererseits die positive Bilanz fiir eine saubere Zukunft.

Im Zuge der Fusionierung der ARJES GmbH und der EuRec
Environmental Technology GmbH wurden die Logo- und Firmen-
farben denen der ARJES GmbH angepasst (siehe ,4.1 Firmenfar-
ben”). Der Slogan ,,AN ARJES BRAND" zeichnet EuRec zudem als
Tochterfirma der ARJES GmbH aus.
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DARSTELLUNGEN
Positiv - oben
Negativ - unten






3.2

PLATZIERUNG UND SCHUTZZONE

Platzierung

Um die bestmogliche Wirkung zu erzielen, sollte das Logo nach
Maoglichkeit stets im rechten Bereich platziert werden. Sollte
dies in Ausnahmefallen nicht moglich sein, ist jedoch darauf zu
achten, dass die Prioritat des Logos erhalten bleibt.

WICHTIG! Das Logo darf in seinem Erscheinungsbild niemals
verandert werden (Siehe ,3.5 Fehlerhafte Anwendungen”)

Verhdltnis und Abstand
Das Logo sollte immer in ein bestimmtes Verhaltnis zum
gewahlten Format gesetzt werden, auf das es aufgebracht wird.

Beispiele:

= DINAL
Logobreite 60 mm; Mindestabstand zum Rand 15 mm (Y)

= DINA5
Logobreite 43 mm; Mindestabstand zum Rand 9 mm (Y)

= DINA3
Logobreite 85 mm; Mindestabstand zum Rand 17 mm (Y)

= Abstande zum Rand sind immer gleichmalig,
nicht unterschiedlich

= Logohohen ergeben sich proportional

Schutzzone (X)

Um ein optimales Erscheinungsbild zu gewahrleisten, ist eine
Schutzzone um das Logo definiert. Innerhalb dieses Bereiches
dirfen keine weiteren Elemente enthalten sein. Der Mindest-
abstand (X) ergibt sich aus der Hohe der Logo-Schrift ,EUREC".
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WORT-BILD-MARKE
Platzierung - oben
Schutzzone - unten



” AN ARJES BRAND:

____________________



3.3

FARBVARIANTEN

Um zu gewabhrleisten, dass das Logo auf jedem Untergrund
optimal dargestellt wird und dessen Aussagekraft nicht verloren
geht, wurden auch hier einige Regeln definiert.

In Positivdarstellung (Dunkelgrau, Orange) und den einfarbigen
Varianten Dunkelgrau, Orange und Schwarz darf es nur auf hellen
Untergriinden, wie Weif3 und Hellgrau platziert werden.

In Negativdarstellung (Hellgrau, Orange) und den einfarbigen
Varianten Hellgrau, Orange und Weil hingegen darf es nur auf
dunklen Untergriinden, wie Dunkelgrau und Schwarz platziert
werden.

Ein besonderer Fall stellt ein orangener Untergrund dar. Hier
darf es nur in den einfarbigen Varianten Dunkelgrau, Weif3 und
Hellgrau* abgebildet werden.

*Diese Variante darf nur dann angewendet werden, wenn die
Produktion durch die Sonderfarbe Silber (z.B. auf orange-
farbenen Warnwesten) gewahrleistet ist.

ANWENDUNG

Farbvarianten

3€.
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3.4

BESONDERE ANWENDUNGEN

In einigen Fallen ist es technisch- bzw. designbedingt notig vom
regularen Erscheinungsbild des Logos abzuweichen, z.B. bei
Textilveredelungen, Fahrzeugbeklebungen, Werbemittel-
veredelung, usw.

Diese Anwendungen sind grundsatzlich vorab mit der
Marketingabteilung der ARJES GmbH abzustimmen!

ANWENDUNGS-
BEISPIELE

38






3.5

FEHLERHAFTE ANWENDUNGEN

Das Logo ist das zentrale Element des Erscheinungsbildes. Um
seiner reprdsentativen Aufgabe gerecht zu werden, darf es nur in
seiner Originalform verwendet werden. Es darf niemals verzerrt,
gekippt, gesturzt, gespiegelt oder umgestaltet werden. Es sind
auBschlieBlich die zur Verfligung gestellten Logodaten zu nutzen!

Spiegelung der Logoelemente

Verzerrung der Logohohe

Verzerrung der Logobreite

Kippen oder Stiirzen des Logos

Farbanderung auBRerhalb der definierten Firmenfarben
Farbtausch der Logoelemente

Falsche Farbanwendungen

40,
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4.7

UNTERNEHMENSFARBEN

Farben spielen bei der Markengestaltung eine wichtige Rolle.
Sie beeinflussen die Wahrnehmung und emotionale Bindung
zum Unternehmen. Die Primarfarben von ARJES und EuRec sind
Orange und Dunkelgrau. Sie fungieren als wichtigstes Erken-
nungsmerkmal und erscheinen stets im Zusammenhang beider
Unternehmen.

Die Farbe Orange steht fir Kraft, Energie, Kreativitat und Freude.

Die Farbe Dunkelgrau steht fiir Stabilitat, Zuverlassigkeit, Starke
und Intensitat.

Beide Farben stehen meist in Kombination zueinander,

wobei der Marke ARJES die Primarfarbe Orange und der Marke
EuRec die Primarfarbe Dunkelgrau zugewiesen ist. Dadurch sind
beide Unternehmen als eigenstandige Marke erkennbar und
prasentieren gleichzeitig ihre Verbundenheit zueinander.

Sekundarfarben dienen den Marken in speziellen Anwendungs-
fallen, wie z.B. bei Negativ- und Monochromdarstellungen.
Zu ihnen zahlen Hellgrau, Schwarz und Weil.

Anwendungen:
Orange Logo (positiv, negativ und einfarbig), Headlines
Dunkelgrau Logo (positiv und einfarbig), Headlines,

Textelemente, Fliel3text
Hellgrau Logo (negativ und einfarbig), Textelemente

Schwarz Logo (einfarbig), Headlines,
Textelemente, FlieBtext

Weil3 Logo (einfarbig), WeiBraum, Textelemente
und FlieBtext auf dunklem Untergrund

Alle Farben konnen vollflachig, mit einer Transparenz oder als
Akzent eingesetzt werden. Die Anwendung von Farbtonab-
stufungen ist vorher mit der Marketingabteilung abzusprechen!

Farbtone fiir andere Farbsysteme sind entsprechend abzuleiten
(Farbton-Abweichungen sind moglich bzw. unumganglich).

FIRMENFARBEN

Farbsysteme



ORANGE

HKS 8K/8N
PANTONE Orange 021C
CMYK 0] 72]100 | O
RGB 255 | 94 | 14
WEB HEX #FF5EOE
RAL 2004 Reinorange
FOLIE Oracal 034 Orange

DUNKELGRAU

HKS 93K/93N
PANTONE Cool Grey 10 C
CMYK 5]0]0] 75
RGB 95 | 97 | 98
WEB HEX #5F6162
RAL 7015 Schiefergrau
FOLIE Oracal 073 Dunkelgrau

HELLGRAU

HKS 99K/99N
PANTONE Cool Grey 7 C
CMYK 5|]0]0]| 40
RGB 171 | 175 | 177
WEB HEX #ABAFB1
RAL 9006 WeiRaluminium
FOLIE Oracal 090 WeiRaluminium

SCHWARZ

HKS 88K/88N
PANTONE Black C
CMYK 0|O0] O] 100
RGB 0j]0]oO
WEB HEX #000000
RAL 9011 Graphitschwarz
FOLIE Oracal 070 Schwarz

WEISS

HKS -

PANTONE -

CMYK ojo|O]oO

RGB 255 | 255 | 255
WEB HEX #FFFFFF

RAL 9010 Weil

FOLIE Oracal 010 WeiR



4.2

UNTERNEHMENSSCHRIFT

Eine einheitliche Schrift und deren wiederkehrende Anordnung
erleichtern dem Betrachter auch in unterschiedlichen Medien
die Orientierung und Informationsaufnahme und schaffen somit
Vertrauen und Bestandigkeit.

Titillium

...charakterisiert den technischen Aspekt des Unternehmens und
sorgt fur einen Wiedererkennungswert zwischen branchennahen
Mitbewerbern.

Recycling Innovation
Recycling Innovation
Recycling Innovation
Recycling Innovation
Recycing nnovatio

SCHRIFTSCHNITTE

Titillium

L€,




ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnoparstuvwxyz
1234567890!8%&()?

Titillium Thin

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!8§%&()?

Titillium Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!8%&()?

Titillium Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890!8%&()?

Titillium Semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890!§%&()?

Titillium Bold

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVIUXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
123L567890!§°%&()?

Titillium Black



4.3

LOGOSCHRIFTEN

ARJES - PaloAlto

..spiegelt die Dynamik, Kraft und Energie des Unternehmens
wieder und sorgt mit ausdrucksstarken Zeichen fiir Uberzeugung
und Entschlossenheit.

EUREC - XIROD
..wirkt stark, massiv, standfest und bringt durch die abgerunde-
ten Ecken eine gewisse Kreativitat und Dynamik mit sich.

Die Wortmarken in den hier dargestellten Schriftarten werden in
den Gesamtlogos der Marke ARJES durch den Claim ,Recycling

Innovation” und der Marke EuRec durch den Claim ,AN ARJES
BRAND" in der Primdrschrift Titillium Regular erweitert.

SCHRIFTSCHNITTE
PaloAlto
XIROD

L8




ARJES

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
123456789!§ % &()?

PaloAlto Oblique

EURELC

ABCOEFGHIJKLMNOPG
RSTUVUWXYZ
RIHEE5783'5%E()7

XIROOJ



L4

ERSATZSCHRIFTEN

Als Fallbackschrift wird eine Ersatzschriftart bezeichnet, die
weitere Schriftzeichen enthalt, welche in der Primarschrift nicht
verfligbar sind.

Da die festgelegte Primarschriftart Titillium nicht fir alle Schrift-
sprachen die passenden Schriftzeichen im Repertoire hat, muss
in Ausnahmefallen eine Fallbackschrift verwendet werden.

« Arial Unicode MS, z.B. Hebraisch, Chinesisch und Arabisch
= Myriad Pro, z.B. Kyrillisch und Griechisch

Warum gleich zwei?

Die Schriftzeichen der Myriad Pro sind der Primarschrift Titillium
sehr ahnlich, kdnnen jedoch nur das kyrillische und griechische
Alphabetsystem abdecken. Die Schriftart Arial Unicode MS wiirde
zwar beide Systeme abdecken, ist in ihrer Textweite jedoch sehr
breit, was insbesondere in Printdarstellungen zum Konflikt mit
dem Grundlayout fihrt und daher nur in Ausnahmefallen zum
Einsatz kommt.

50

SCHRIFTSCHNITTE
Arial Unicode MS
Myriad Pro



X22TNITNVDYNNDIOYONY PN

b DU ER A R 4R e R L AL S RS APk m B 3L
NueRB S EREFRRMNBEERBSRBEN LW
looereedumubuoupbbegd9ddeuogss

CUYT BT FbRGTabIRIAUYHLRYQHOP+NYYRGRSEYX LR
303093BFN03mBbam3ghLE39BInydhedfabsx 38

mepEﬁqbﬁI}mhéquEppn(ﬂ:b ﬁblbLﬁ}ukbthﬁhnémqmmﬁk
lil:EJhﬁnLcmnémuﬂ:g]:muul:l]I:l]mhLﬁpl:gnthﬁ lHupﬂ:ofbl:

Arial Unicode MS

ABBITAEEX3UITMKIIMHOMPCTYOXUMLLLLbIOA

abBrroeeXX3niimKNMHONPCTYPXLYLLLLbIOA
Myriad Pro Regular

ABIFAEZHOIKAMNZOMNPITYOXWYQ
apfydel{nOikApvéonpotTupxPw

Myriad Pro Bold

Hebraisch

Chinesisch

Arabisch

Georgisch

Armenisch

Kyrillisch

Griechisch



4.5

SONSTIGE SCHRIFTEN

DHARMA PUNK

... eignet sich besonders fir Schlagworte und kurze Werbebot-
schaften, die einen plakativen Eindruck hinterlassen sollen.

Sie kann einzeilig oder zweizeilig Anwendung finden.
Die Farbgebung richtet sich nach dem jeweiligen Anwendungs-
fall, sollte aber immer in Schwarz und/oder Orange erfolgen.

SCHRIFTSCHNITT
DHARMA PUNK 2
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4.6

GESTALTUNGSELEMENTE

SCHRAGE

Ein immer wiederkehrendes Designelement stellt die sogenannte
.Schrage” dar. Diese kann individuell als Flache, als Strich, mit
Farbverlauf oder zur Transparenz verblassend eingesetzt werden.
Der Verlauf ist dabei stets von links unten nach rechts oben. Die
Neigung, die sich aus der Schragstellung der Wortmarke ARJES
ableiten lasst, betragt genau 15°.

BILDMARKE

Als weiteres Gestaltungselement hat sich die Bildmarke aus dem
ARJES Logo in angeschnittener Form etabliert. Diese kann in der
rechten oberen Ecke oder in Kombination mit der Schrage ein-
gesetzt werden. In der Regel wird sie als eine Art Wasser-
zeichen in farblich angepasster Transparenz verwendet. Ahnlich
verhalt es sich mit der Bildmarke aus dem EuRec Logo, welche in
der Regel in der unteren linken Ecke Anwendung findet.

FARBVERLAUF

Ein drittes Stilmittel stellt der Farbverlauf dar. Ob als vollflachiger
Hintergrund, als Untergrund fir Schriftziige oder in Verbindung
mit unserer Schrage und Widderkopf - er ist vielseitig einsetzbar.
Die Farben verlaufen hierbei von Schwarz zu Dunkelgrau (siehe
4.1 Firmenfarben”) in einem 90° Winkel, ausgehend vom
untersten Punkt.

PIKTOGRAMME

Icons sind Symbole oder Piktogramme, die durch einen gegebe-
nen Kontext mit Bedeutung aufgeladen werden und eine wahr-
nehmbare Ahnlichkeit mit dem darzustellenden Objekt bzw. der
Handlung aufweisen. Auch in unserer Gestaltung findet man
immer wiederkehrende Icons, ob auf Visitenkarten, der Website
oder in unseren Broschiiren. Um zu vermeiden, dass eine
Bedeutung mehrere Icons erhalt, ist es wichtig, immer auf
die vorher definierten zurtickzugreifen.
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Schrage 15°

Farbverlauf AR EE K DELE
schwarz zu dunkelgrau

Telefon
Fax
Mobil
ET
Website

Haus- und Gewerbemull

Gummi und Altreifen

Automobil- und Leichtschrott
CFK/GFK Abfalle

Natur- und Altholz

Papier und Kartonagen



L.7

BILDSPRACHE

Die Bildsprache spielt eine entscheidende Rolle fiir unser Unter-
nehmen. Sie ermoglicht es, eine einheitliche, visuelle Identitat zu
schaffen und die Marken ARJES und EuRec optimal zu prdsentie-
ren. Unsere Bildsprache vermittelt Botschaften und Emotionen,
die unsere Zielgruppe ansprechen, indem sie unsere Maschinen,
unsere Mitarbeiter und unsere Kunden hervorheben.

Folgende Merkmale sind von wichtiger Bedeutung:

1.

Maschinen im Fokus, um unsere Kernkompetenz
zu verdeutlichen

Lebendige Bildelemente, wie Menschen, Bagger, Radlader
usw. vermitteln das Zusammenspiel zwischen Mensch und
Maschine im praktischen Einsatz

Authentische und natirliche Wirkung, um den best-
moglichen Eindruck von der Realitat zu vermitteln

Imposante und kraftvolle Wirkung durch die Auswahl
der Motive und Perspektiven

Verfdlschung der Realitat vermeiden, um keine falschen oder
irrefihrenden Botschaften zu vermitteln

Visuelle Aufwertung durch Erhéhung von Kontrast, Struktur,
Klarheit und Dynamik, um den Bildern mehr Ausdruckskraft

zu verleihen

Entfernung und/oder Weichzeichnung storender Elemente/
Hintergriinde fiir einen klaren Fokus der Bildaussage

Verwendung von 3D Renderings zur Darstellung des
technischen Charakters

5€.

BEISPIELBILDER


















4.8

UNTERNEHMENSSPRACHE

Die Festlegung einer einheitlichen Unternehmenssprache, auch
als Corporate Language bekannt, ist fiir den offentlichen Auftritt
der Marken ARJES und EuRec von grofl3er Bedeutung. Eine
konsistente Sprachrichtlinie starkt die Markenidentitat und

unterstitzt den Wiedererkennungswert.

Durch die Verwendung einer festgelegten Sprache in allen Kom-
munikationskanalen, wie zum Beispiel in der internen Kommu-

nikation, der Marketingkommunikation und der Kommunikation
mit Geschaftspartnern, entsteht ein einheitliches und professio-

nelles Erscheinungsbild.

Folgende, fest definierten Schreibstile sind im Sinne unserer
Unternehmenssprache auf allen Kommunikationsbereichen

einzuhalten:

= ARJES

«  EuRec (alternativ: EUREC)
»  Zweiwellenzerkleinerer

« COMPAKTOR

= Kompaktklasse

= EKOMAXX

= Mittelklasse

= TITAN

= Leistungsklasse
= e-pu

= d-pu

= S-750

= 5-850

= Schnellwechselsystem
=  Schnellwechselkassette
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ARJES ARJES

d-pu
TITAN EKOMAXX
EuRec
COMPAKTOR e-nll
5-850
c_750 ARJES
TITAN
EUUIRELC 5-850
e-pu EUREC
FUREC COMPAKTOR

ARJES S-750

EKOMAXX d-pu  EyRec









5.

GEMEINSAME ANWENDUNG

In einigen Fallen kommt es zur gemeinsamen Anwendung der
beiden Firmenlogos. Hierbei sollten folgende Regeln beachtet
und umgesetzt werden. Die gemeinsamen Anwendungen der
Logos sind in horizontaler wie auch vertikaler Ausrichtung maglich.

Horizontale Logoausrichtung

Bei horizontaler Anwendung sind die beiden Logos in der Regel
hintereinander zu platzieren. Das Mutterunternehmen ,ARJES"
steht immer im Vordergrund und wirkt durch den Grof3enunter-
schied zur Tochter ,EuRec” schiitzend ihr gegentiber. Die Hohe
des Schriftzuges ,EUREC" wird durch die GroRe ,Y" definiert.
Der Abstand zwischen den beiden Logos wird durch die Grol3e
X" definiert. Durch eine gemeinsame proportionale Skalierung
bleiben diese Grdl3en erhalten.

Beispiele:
= DINAL
Logobreite 100 mm; Mindestabstand zum Rand 15 mm (2)
= DINA5
Logobreite 71 mm, Mindestabstand zum Rand 9 mm (2)
= DINA3

Logobreite 142 mm, Mindestabstand zum Rand 17 mm (2)
= Logohohen ergeben sich proportional

Vertikale Logoausrichtung

Bei vertikaler Anwendung sind die beiden Logos in der Regel
untereinander zu platzieren. Das Mutterunternehmen steht auch
hier durch GroRRe und Platzierung schiitzend iber dem Tochter-
unternehmen. Die Breite des Schriftzuges ,EUREC" wird durch
die GroRe ,Y" definiert. Der Abstand zwischen den beiden Logos
wird durch die GrolBe , X" definiert. Auch durch gemeinsames
Skalieren bleiben diese GroRen erhalten.

Beispiele:
= DINAL

Logobreite 60 mm, Mindestabstand zum Rand 15 mm (Z)
= DINA5

Logobreite 43 mm, Mindestabstand zum Rand 9 mm (2)
= DINA3

Logobreite 85 mm, Mindestabstand zum Rand 17 mm (2)
= Logohohen ergeben sich proportional

Der Abstand zum Rand wird durch die Grof3e ,Z" definiert.
Die Schutzzonen der Logos bleiben erhalten und werden
miteinander kombiniert.

ANWENDUNG
Platzierung - weil3
GroRe & Abstand - grau

6€.
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0.1

PRAXISBEISPIELE

Durch die Umsetzung der definierten Designrichtlinien wird ein
pragnantes, unverwechselbares und einheitliches Erscheinungs-
bild festgelegt. Dies flihrt zu einem hohen Wiedererkennungs-
wert in der Offentlichkeit und verschafft zudem Vertrauen bei
Kunden, Marktpartnern und Mitarbeitern.

Je konsequenter dieses Erscheinungsbild gehandhabt wird, desto
schneller und nachhaltiger erzielt es langfristig die beabsichtigte
Wirkung.

Die in diesem Manual enthaltenen Richtlinien sind so konzipiert,
dass sie gentigend Freiraum fir Kreativitat und bedarfsgerechte

Anforderungen einraumen und flexibel umgesetzt werden konnen.
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